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●本誌で使用している略語
HC：ホームセンター／HI：ホームインプルーブメント
SC：ショッピングセンター／MD：マーチャンダイジング
SKU：ストック・キーピング・ユニット（絶対単品）
NSC：ネイバーフッド・ショッピングセンター（近隣商圏型SC）
RSC：リージョナル・ショッピングセンター（広域商圏型SC）
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NEW STORE PICTORIAL特集1●本誌初登場! 注目トップが語る
　

情 報 武 装 で 売 場 を 刺 激 す る
商品と販促の教科書

連載

4
売場&プロモーション
つい“買いたく”なるを開拓!

5 DHC NEW STORE TABLE
新店情報

12
実践力を鍛える! 誌上開講
時岡晤の店長塾

14 FAIR & CONFERENCE INFORMATION
ホームセンター業界関連展示会

46 DHC NEWS BOX
国内

48
桜井多恵子の
競争に勝つフォーマット作り直し!

50 CLOSE-UP SPECIALTY
ワークマン

59

DHC REPORT
①イオンシニア攻略本格始動
②激白! DIY女子座談会
③ハンズ ビー多店舗出店へ

6
岩手県大船渡市
サンデー大船渡野々田店

8
岡山県岡山市
タイム一宮店

10
千葉県佐倉市
カインズホーム佐倉店

65
メーカートップが語る
住友化学園芸代表取締役社長
河合史郎氏

66 REPORT
ガーデニング

70 REPORT
カーバッテリー

72 REPORT
節電・省エネ対策

75 ZOOM UP!
YKK AP

76
連載 現場発!
繁盛する園芸売場の作り方

78
連載 商機がみえる!
使えるホームセンター
販促カレンダー

80 BUYER'S GUIDE
バイヤーズガイド

25

53

特集2●HCマーケット拡大の切り札

リフォーム事業の
リノベーション!!

DHCワイドレポート
上場企業決算発表に見る新戦略

2012年度の勝算!

15

次代を拓く!

新流儀


